NDER

HOTELLERIE UND
GASTRONOMIE
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BN DEUTSCHLAND

Neben der Hauptanwendung im Privatbereich
war es gerade die Gastronomie und Hotellerie,
die schon sehr friihzeitig auf die Grander Was-
serbelebung vertraute. Nirgends ist das Ein-
satzgebiet so breit gestreut und entsprechend
vielféltig sind auch die Erfahrungen.

In den letzten Jahren hat sich die Beziehung der
Gastronomie zum Wasser noch deutlich ver-
starkt. Das gleiche gilt fiir die Hotelbetriebe. So
wird belebtes Wasser als Trinkwasser von Gas-
ten immer mehr geschétzt. Der Trend zum Glas
Leitungswasser bis hin zum Einsatz der Grander
Wasserbelebung im Schwimmbad, im Dusch-
und Badewasser und im Heizungskreislauf ist
in den letzten Jahren stark gestiegen. Zu einem
besonderen Einsatzbereich zéhlt die Kiche.
Zahlreiche Kdche wissen von einem intensiveren
Geschmack und einer langeren Haltbarkeit der
Lebensmittel und Speisen zu berichten.

Der Oschberghof: Beauty, Spa und Sport

1800 m? Wellness-Welt, Golf auf 27 Spiel-
bahnen und mehr als 100 Hektar sanfte Hii-
gellandschaft und belebtes Wasser erwarten
den Gast im Hotel mit Luxus pur zwischen
Schwarzwald und Schwébischer Alp.

Hoteldirektor Alexander Aisenbrey (iber die Ent-
scheidungsgriinde des Unternehmens: ,Wasser
ist ein zentrales Thema in unserem Hotel. Wir
sind ein Golfhotel und Tagungsressort und haben
uns als Wellnesshotel platziert. Damit alle Ange-
bote stimmig sind, von der Kosmetik iiber die
Massage bis zur Betreuung, haben wir die Gran-
der Wasserbelebung einbauen lassen. Grander

ist fiir uns ein Marketing-Tool und es gibt uns
die Sicherheit, dass wir flir unseren Gast das
optimale Wasser haben. Das Schwimmbad ist
optimal gechlort und das Trinkwasser schmeckt
weicher und flihlt sich besser an. Ein auBenste-
hendes Institut priift regelmaBig die Wasserwer-
te und bescheinigt uns beste Qualitat.”

www.oeschberghof.com

1_ Direktor Alexander Aisenbrey:
Grander ist Marketing-Tool.

2_Wasserwerte von
bester Qualitat.

Belebtes Wasser
In der Hotellerie
und Gastronomie

Die Grander Wasserbelebung ist
kundenfreundlicher Bestandteil in vielen Betrieben.

Da sich die Vorteile des belebten Wassers nach
und nach herumsprechen und viele private
Granderanwender auch im Urlaub nicht auf ihr
belebtes Wasser verzichten méchten, legen auch
immer mehr Gaste Wert auf dieses Angebot.
Wer als Hotelier Grander anbietet, kann sich vol-
lig neue Gastegruppen erschlieBen. Fiir immer
mehr Urlauber bildet der Umstand, ob vor Ort be-
lebtes Wasser angeboten wird, ein wesentliches
Kriterium fiir die Auswahl des Hotels. Somit
bietet Grander nicht nur eine Mdglichkeit, neue
Gaste zu gewinnen, sondern auch bestehende
zu binden. Dies wird von vielen Betrieben auch
entsprechend publik gemacht. So kann man auf
vielen Speisekarten oder Hotelprospekten und
Internetseiten den Hinweis lesen: ,Unser Wasser
ist belebt nach Johann Grander!*
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Im Weissen Rossl am Wolfgangssee

Der Wirt vom weltbekannten Hotel am Wolf-
gangsee ist ein strenger Rechner. Und ge-
nau dieser Umstand hat ihn fiir die Grander
Wasserbelebung eingenommen.

Fiir den Rosslwirt Helmut Peter stellte sich nicht
mehr die Frage nach der grundsétzlichen Wir-
kung der Grander Wasserbelebung, die hatte er
bei ahnlich strukturierten Betrieben ausfiihrlich
recherchiert, sondern um die Vielfalt der An-
wendungsmaglichkeiten. Peter wollte es genau
wissen und lieB seine Wasserwerte vor und nach
dem Einbau messen. Sein Resultat: ,Die Korrosi-
onssituation mit den Rostsedimentablagerungen

SCHWEIZ

Hotel Hof Weissbad

Der geringere Verbrauch an Chlor und
Waschmitteln bringt Direktor Christian Lien-
hard Einsparungen von mehreren tausend
Franken jahrlich.

Seit 1998 hat das Hotel Hof Weissbad die Gran-
der Wasserbelebung eingebaut. Die Investition
hat sich bereits im dritten Jahr gerechnet. 30 %
weniger Chlor im Schwimmbad, 25 % weniger
Waschmittel bei Geschirr- und Waschereinigung
ist das Ergebnis. Die Versuche mit der Chlorre-
duzierung wurden in Zusammenarbeit mit dem
Gesundheitsamt durchgefthrt. Der Umwelt-
nutzen hat den Hotelier (iberzeugt und er legt

B B TALEN

Arosea Life Balance Hotel

Der Wahispruch des Hotels: ,Wasser ist ein
Urelement der lebendigen Natur, Wiege des
Lebens und Mittelpunkt von allem, was lebt!“

Hotelbesitzerin Anne Stauder setzt auf Gran-
der: ,In jedem Zimmer steht ein Trinkbrunnen
mit belebtem Wasser von Grander. Der Gast
kann im ganzen Haus bestes Wasser aus den
Trinkbrunnen genieBen. Es steht auch meist ein
original Granderkrug dabei. Auffallend ist, dass
der Kaffee ausgezeichnet schmeckt. Das besté-
tigen mir auch meine Gaste. Die Géste trinken
vermehrt Kaffee, er ist bekdmmlicher und kratzt
nicht im Hals. Am Buffet steht immer belebtes

im gesamten Heizungssystem verbesserte sich
ebenso — das Wasser in den Heizungsrohren
war glasklar und ohne Fremdgeruch — wie das
bakteriologische Gleichgewicht des Wassers
selbst. Das belebte Wasser kommt zusétzlich im
ganzen Haus zum Einsatz und steht allen Gés-
ten unter anderem im hauseigenen Hallenbad
zur Verfligung.”

www.weissesroessl.at

3_ R&sslwirt Helmut Peter:
Bakteriologisches Gleichgewicht.

4_ Weisses Rossl: Wo die Operette bluht.

in jedem Zimmer Mitteilungen dber die Erfolge
der Grander Wasserbelebung auf. Die Umweltor-
ganisation der deutschen Industrie B.A.U.M. hat
in einer aufwendigen Studie zahlreiche Berichte
von Grander Anwendern kritisch durchleuchtet,
unter anderem auch jenen vom Hotel Hof Weiss-
bad, und ist zum Ergebnis gekommen, dass die
Erwartungen voll erfillt wurden.

www.hofweissbad.ch

5_ Direktor Christian Lienhard:
Investition im dritten Jahr gerechnet.

6_ Hotel Hof Weissbad: Von B.A.U.M. gepruft.

Wasser in Krligen, die Gaste kénnen sich selbst
bedienen und sprechen uns immer wieder auf
Grander an.”

www.arosea.it

7_ Hotelbesitzerin Anne Stauder:
Kaffee schmeckt ausgezeichnet.

8_ Arosea Life Balance Hotel:
In jedem Zimmer ein Trinkbrunnen.




GRANDER Journale und DVDs

GRANDER SCHWIMMBAD JOURNAL

GRANDER INDUSTRIE JOURNAL

GRANDER HEIZKREISLAUF

Durch den Einsatz der Grander Wasser-
belebung wird das verunreinigte und
meist Ubel riechende Heizwasser wieder

Eintauchen in belebtes Wasser —
die neue Freude am Schwimmen.

Namhafte, weltweit agierende Industrie-
betriebe setzen auf die Grander Wasser-
belebung — der erste umfassende Erfah-

®

GRANDER

WASSERBELEBUNG

rungsbericht.

DVD 2-sprachig:
Deutsch und
Englisch

KLARES WASSER FUR DIE INDUSTRIE

In dieser DVD erfahren Sie mehr tiber die im Industrie Journal
vorgestellten Betriebe. Die verantwortlichen Techniker schildern

ihre individuellen Erfahrungen mit der Grander Wasserbelebung.

klar und weitgehend geruchsneutral.

DVD 5-sprachig:
Deutsch, Englisch, Franzdsisch,
[talienisch und Spanisch

GRANDER — ERFAHRUNGEN

Diese DVD dokumentiert aktuelle und klassische Anwender-
beispiele. Ein Schwerpunkt zeigt Ihnen die Vorteile der Grander
Wasserbelebung beim Backen und in der Getreideverarbeitung.

GRANDER Adressen

VERTRIEBSZENTRALE

== OSTERREICH

U.V.0. VERTRIEBS GMBH

A-6100 Seefeld, HeilbadstraBe 827
Tel.: +43 (0) 5212 / 4192

Fax: +43 (0) 5212 / 4192-28
E-Mail: uvo-austria@grander.com

AUSLANDSVERTRETUNGEN

Benelux, Danemark, Finnland,
Frankreich, GroBbritannien, Mallorca,
Norwegen, Polen, Portugal, Schweden,
Spanien, Tschechische Republik, Ungarn

Vereinigte Arabische Emirate
(Dubai, Kuwait, Katar)
Marokko, Stidafrika

Brasilien, Chile

Asien / Australien / Neuseeland
USA / Kanada

LANDESZENTRALEN

BN DEUTSCHLAND SCHWEIZ B 'TALEN
U.V.0. VERTRIEBS KG U.V.0. AG SCHWEIZ U.V.0. ITALIA S.R.L.
D-82418 Murnau CH-8866 Ziegelbriicke [-39020 Schluderns

Kocheler StraBe 101

Tel.: +49 (0) 8841/ 6767-0

Fax: +49 (0) 8841/ 6767-67
E-Mail: uvo-germany@grander.com

Fabrikstr. 10, Postfach 29

Tel.: +41 (0) 55/ 615 36-48

Fax: +41 (0) 55/ 615 36-51

E-Mail: uvo-switzerland@grander.com

Nicht angeflinrte Adressen finden Sie unter www.grander.com

J.-Pichler-StraBe 7/A

Tel.: +39 0473 /61 54 43
Fax: +39 0473/61 42 35
E-Mail: uvo-italia@grander.com

Impressum: Medieninhaber & Verleger: URANUS Verlagsges.m.b.H., Neustiftgasse 115A/20, A-1070 Wien, Tel.: +43 (0) 1 /403 91 11-0, Fax: +43 (0) 1 /403 91 11-33, E-Mail: verlag@uranus.at,

www.uranus.at. Redaktion: Energisch PR-Agentur GmbH, Wien, www.energisch.net. Design, Layout und Satz: Raunigg & Partner, Graz, www.raunigg.at. Reproduktion, Druck und Endver-

arbeitung: U.V.0. Vertriebs GmbH., HeilbadstraBe 827, A-6100 Seefeld. Copyright ©2008 fir alle Beitrdge bei URANUS Verlagsges.m.b.H. Nachdruck nur mit ausdriicklicher Genehmigung.

Der URANUS-Verlag weist darauf hin, dass er keine Haftung fir Folgen, die auf fehlerhafte Angaben zuriickgehen, ibernehmen kann.

Fotocredits: Cover shutterstock, Fotos 1,2, 5, 6, 7 + 8 — Privat, Fotos 3 + 4 — Uranus Verlag.




